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LE QUOTIDIEN DF L'ECONOMIE
O ———

MARKETING

Orchestrée par 'agence
Sismo, |'exposition
inaugurale de la Cité du
design de Saint-Etienne
met en lumiére les
différents enjeux de la
discipline : I'esthétique

et I'aspect pratique des
objets, mais aussi
I'adaptation aux évolutions
de la société et les
prouesses technologiques.

uel est le point commun

entre les ciseaux Fiskars

et une chaise couverte de

poupées de tissu signée
par les fréres Campana, entre les
lunettes de piscine MySize con-
cues par Décathlon et le vase
Lace de Christian Biecher? Le
design. Si ces objets ont peu de
chance de se retrouver dans le
méme lieu de distribution, ils se
chtoient jusqu’en janvier a la Cité
du design, qui vient d’ouvrir ses
portes a Saint-Etienne. Dans
I'exposition inaugurale qu'il a or-
chestrée, le duo qui constitue
I'agence de design Sismo a voulu
concilier quatre aspects complé-
mentaires de sa discipline : tra-
vail sur les usages, exercice sur la
forme, reflet des évolutions de la
société et intégration de techni-
ques pointues. Une approche dé-
coulant directement de la métho-
dologie appliquée a ses propres
clients.

« Casser les a priori »

Dans un pays ol a peine 40 %
des entreprises font appel au de-
sign (lire I'interview ci-dessous),
les commissaires de 'exposition
veulent prouver que le mot est
bien plus riche de sens qu’on ne
le croit. « Chacun doit pouvoir
refrouver ce qu'il connait du de-
sign, mais reparlir avec une idée
différente de ce qu'il peut appor-
ter. Il faut casser les a priori. Pro-
poser plusieurs niveaux de lec-
ture, destinés autant aux
entreprises el aux professionnels
averlis quauw grand public, élail
un vrai défi », remarque Antoine
Fenoglio, cofondateur des Sismo.
Pour bien faire passer le mes-

sage, le centre de la manifesta-
tion réunit des objets embléma-
tiques vus sous ces qualre
prismes, comme des bouteilles
d'eau, des radiateurs ou des vé-
los, un clin d'eeil aux heures les
plus riches de Manufrance. Et
parce qu'il ne s%agit pas dune
rétrospective, les produits expo-
s¢s dans cet « Objet du design »
ont moins de cing ans.

« Produits concepts »
Lexploration des nouvelles fonc-
tionnalités touche a tout. Le dé-
veloppement de l'ordinateur por-
table demande une adaptation
du mobilier urbain, comme cette
borne en métal installée dans les
pays nordiques et prévue pour
poser l'engin tout en se proté-
geant des intempéries. Mais il
s'agit aussi de revisiter un objet
du quotidien comme le grille-
pain imaginé pour Tefal par Delo
Lindo et doté d'une pince sur le
coté pour récupérer les tartines
sans se briler.

Le design, ce sont aussi les
« produits concepls », auxquels
I'exposition fait une place indis-
pensable pour étonner. Avec, no-
tamment, les téléphones de Ya-
maha, a la frontiére entre mobile
et instrument de musique, dont
le plus spectaculaire se sépare en
deux bagueltes pour jouer de la
batterie. Ou le «slow car» du
Néerlandais Jurgen Bey, une
chaise de bureau revisitée faisant
office de mini-véhicule équipé
de batterie pour se déplacer
aussi a l'extérieur sur des sites,
comme les campus, aux bati-
ments (rés distants les uns les
autres.

Ces réflexions prospectives de-
vraient d’ailleurs, a l'avenir,
aboulir a davantage de produits
réels. En témoignent la nouvelle
vague des concepl-cars. Désor-
mais, ils ne servent plus seule-
ment a faire réver a un futur loin-
tain et inatteignable : les
constructeurs s'ingénient lors de
chaque Salon automobile a
montrer la filiation entre les pro-
totypes présentés lors de précé-
dentes éditions et les nouveaux
modeles qu'’ils sortent.

« Besoin d'accompagnement »

Un autre regard sur le desi

Sur les 200 objets de 'exposition,
on retrouvera peu de réalisations
des Sismo eux-mémes. Deux ex-
ceptions : le banc public Tetra
Pak intégrant des jardinieres, co-
signé avec l'agence Carré Noir. 11
a éLé réalisé a partir du recyclage
de 4.000 emballages, a la de-
mande de l'industriel spécialisé
dans les fameuses briques. Et un
tapis cabane créé spécialement
pour l'exposition avec le fabri-
cant Toulemonde Bochart. En re-
vanche, les deux designers ont
puisé dans leur collection pour
pouvoir présenter certains objets.
Comme le vase des Suédoises de
Front: en porcelaine de Delft
- matériau on ne peut plus clas-
sique -, il décoiffe cependant
avec son air de s'étre retrouvé en
pleine tempéte.

Une telle exposition repoussant
les frontiéres classiques des ap-
proches prend aujourd’hui une
résonance particuliere. « La crise
renforce le besoin de se poser des
questions fondamentales sur
lavenir du métier. Car les entre-
prises savenl qu'elles ne peuvent
plus utiliser les mémes recelles
qu'il y a quinze ans. Leurs interro-
gations deviennent de moins en
moins : “Va-t-on faire du de-
sign 2" et de plus en plus: “De
quelle maniére va-t-on procé-
der 2 7 Un grand besoin daccom-
pagnement dans le management
de la démarche émerge », estime
Frédéric Lecourt, 'autre membre
du duo Sismo.

Du c6té du grand public aussi,
le sujet acquiert une nouvelle
ampleur. « Bien comprendre le de-
sign, c’est avoir une meilleure cul-
ture de la consommation, éfre
plus critique face a ce qu'on
achete », ajoute-t-il. Un état d'es-
prit bien dans l'air du temps.

CLOTILDE BRIARD
Les Sismo, un duo
en dialogue permanent
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Antoine Fenoglio (a gauche) d'esthétique industrielle. d'exploration. s signent aussi bien

et Frédéric Lecourt. Les chemins d'Antoine Fenoglio et de  des gourdes pour Campingaz qu'un
Frédéric Lecourt se sont ensuite meuble de salle de bains pour

Pédagogie. Dans le monde du séparés, le temps pour I'un d'intégrer Delpha, s'inscrivant dans une

design, difficile de trouver une agence lyonnaise et pour l'autre démarche de développement durable,

professionnels mieux assortis. Dans de poursuivre ses études a I'EnsciLes  ou qu'un plateau événementiel pour

leur bureau aux tables accolées I'une Ateliers a Paris. Mais ils se sont la Collective des fromages de chévre.

A l'autre, lorsque I'un léve le nez, c'est rejoint il y a une douzaine d'années, Et ils n'aiment rien tant

le regard de I'autre qu'il croise. Une lors de la fondation de I'agence qu'accompagner les PME dans leur

histoire de création qui dure depuis Sismo. Depuis, ces pédagogues dans recherche de nouveaux produits.

leur rencontre sur les bancs d'un BTS ~ I'ame ont multiplié les sujets

Un objet, quatre visions : I'exemple du vélo
e

gy ) S'emparer des techniques
J P Destiné aux profﬁsgmnels.

ce vélo de Look, utilisé dans les épreuves de contre-la-montre,

_mise sur les innovatiens technologiques.

Formaliser des intentions
Par sa forme comme par le graphisme enflammé du cadre
et de la selle, le Chopper Rat Fink d'Electra affiche le style R
de celui qui le chevauche. g 1 "

Contribuer aux évolutions sociales
] Bixi, en libre service & Montréaldepuis le printemps,
symbolise le nouveau mode de vie en vigueur
dans des villes toujours plus nombreuses,
avec des engins disponibles partout.

Donner COFES aux usages
Le modéle du néerlandais Taga permet

de transporter son enfant

* et se transforme en poussette
[ pour monter dans un train

ou entrer dans un magasin.

photos : Jean-Philippe Ehrmann / Electra Bicycle Company / DR

Montrer des objets de la vie quotidienne, comme le vélo, vus sous différents primes : tel est I'exercice que propose I'exposition « L'Objet du design ».



