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DU QUOTIDIEN

Le design s’inscrit-il dans la normalité du quotidien ou doit-il au contraire
la transcender ? Avec sa signature «l'innovation pour tous », le studio Sismo
Design semble avoir choisi. Il revendique avant tout une conception du design
au service des utilisateurs. Son co-fondateur, Antoine Fenoglio, nous en dit plus.
Propos recueillis par Antoine Blachez
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Quel role joue le designer ?

Nous faisons le trait d'union entre les acteurs qui pensent,
fabriquent, vendent et utilisent le produit. Le résultat de cette
médiation est une création. Le design, c’est concevoir un
produit utile, fonctionnel et accessible a tous a partir d'une
somme de contraintes.

Votre studio défend une conception du design

de l’'usage. C’est-a-dire ?

Le design estune activité protéiforme. Elle peut se traduire
parunbel objet, vecteur d’'image voire marqueur social, mais
aussipar un bien de grande consommation innovant par sa
fonction. Plus le design est ancré dans la réalité, plus il est
juste et touche un publiclarge. Le travail surla fonctionna-
lité de Pobjet prime et devance le travail créatif au sens du
dessin. On dit qu'un beau projet de design nécessite de prendre
le crayon le plus tard possible. Une paire de ciseaux dans un
tiroir de cuisine peut étre design. Et probablement beaucoup
plus qu'un trés joli meuble présenté dans un grand salon d’art
contemporain. Le design est partout, maisiln'est pas toujours
visible car il peut revétir différentes formes (gain de poids,
matiére, couleur, service associé...)

Peut-on conjuguer le fonctionnel et le beau ?
Aujourd’hui, tout le monde nous demande de « faire du Apple ».
Mais Apple, c’est bien davantage que du style. C’est Dieter

Rams, designer chez Braun dans les années 60, qui a inspiré
Apple. Il préconisait une fonction unique sur un objet en
épurant le reste. Lefficacité prime. I'iPod, avec sa molette
ronde centrale pour régler le volume, est un descendant du
rasoir Braun. L'objet est alors « notice », c’est-a-dire évident
pour tous. I'iPhone, son cousin, est & 1a fois un outil simple
et d'une grande intelligence. Pour ces raisons, il est univer-
sel. Faire simple — & ne pas confondre avec simpliste - est
trés compliqué.

Y a-t-il une recette pour réussir un objet ?

Il faut commencer par se mettre ala place de ses utilisateurs
et dans la peau de l'objet lui-méme. C’est par exemple la
démarche que nous avons adoptée pour créer la nouvelle boite
aux lettres de La Poste. Dotée d’une unique fente, elle est
personnalisable parla collectivité locale et vend des timbres
via un smartphone. Ces nouveaux usages en font sa beauté.
Un cbjet est beau quand tout est justifié.

Lanormalité du design s’exprime parlajustesse de l'usage.
Le produit s'adapte aux habitudes du quotidien. Il est avant
tout: normal. I/accés est évident. On 'oublie au profit du
design. Le coup de crayon du designer est ce que l'utilisateur
retiendra. La touche finale qui rend le produit exceptionnel !



