« En France, le manque de culture
en matiere de design s'aggrave »

Interview

Apres dix années
d’exercice du design
en indépendants,
Les Sismo — Antoine
Fenoglio et Frédéric
Lecourt — ont conclu
un partenariat avec
l'agence Carré Noir.
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CH MEWS: Est-il possible de conjuguer
indépendance ot partenariat avec une
agence de design 7

LES 515MO: Tout dépend avec qui et
en quels bermes. Dans notre cas, nous
avions ¢n Wie un parl:rn:ri:l! 4 ke
dallier démarche d'agenoe corporate et
démarche de design indépendant, Avec
Carré Maoir, nous avons trouvé le bon
interlocuteur padsque, chacun de notre
o, nous savons oo que nous voulons
COMTHTE O q_l.lll,! IS TR '\'IJIJ['I:IIIS Pﬂh. El.
puizgue nows navons pas besoln les uns
des autres pour exister, NOUS SOMIMEs
libres de travailler franchement ensem
ble, sans implication capitalistique, sans

séparation des thches ni sous-traitance.

Ex, surtout, sans tomber dans le travers
e ln signature du designer un peu peo-
ple qui Sacoguine avec we agence pour
satisfaire un annonoeur, C'est peut-étre
assez imattendu, maks [équité entre Carré
Maoir #t Les Sisrmo est réelle

CB NEWS: Quelle approche

du design proposez-vous?

LES S15M0: Mous disons souvent que
nows travaillons sur « ime, ka il et
le sgueletie » du design, alors que ce
dernier est souUvent pErgu COMImEe un
travail sur la peau et lapparence unique-
ment, Motre spécificité est de dhercher
i créer des objets intelligibles, simples,
qui écartent tout élitisme par le style,
du genre «complicité dintelligence ».
Mows avons confiance en I'usager, on sa
capacité & utiliser les objets, Encore faat-
il U Cis deriers sodent congus avec
sens, induksent une gestuelle intuitive
et répondent 3 une problématique. Or,
revenir aux fondamentanx, travatller
4 la simplicité constitwe
l'une des choses les plus
compliguées qui soit pour
le design actuel! Clest la
légitimibé d'une création
aqui e fait la force, Ce qui
vient ensuile - le corporate,
e packaging, larchitecture
commerciale, etc, = ne
sont que les extenslons
d'un objet porteur de sens.
Malheurcusement, nous
avons de plus en plus le
sentiment que les marques arrivent en
bout de course et sessoufflent, car elles
sont incapables de revenir au sens réel
de lewrs prodections. Il leur est parfois
plus aisé diéditer un « machine en édi-
tion limitée signé par Untel, que de ender
sarivant leurs fondamentau.

L8 MEWS : Cast votre perception

de ce quiest actuellement le design
ef Framoe T

LES SISMO: 1 existe en effet un malaise
hien I'ru.n:n-l'r.m.l;;liﬁ concermant le de-
sign. Malgré la déferlante «création »
de ces derniéres années, be mangue de
culture ¢n matiine de design aggrave ot
erewse les schismes. D'un coté, la vague
du design « signé pars, portée par des di-
recteurs de communication désireux de
faire parler de leurs produits a tout prix,
a hien pollué le marche. Dun autre cité,
dies marques missionnent des designers
extérieurs pour réaliser leurs produits, ce
qui résonme comme un déni de confiance
en beurs Propres créatife. Du coaip, les
designers passent leur temps i dire smoi
aussi o towche le grand publics, quand
les agences se justifient par des «moi
s je suis créatife. Bt au final, ces deus
phémaménes stipgmatisent le Lait que bes
margues ne savent plus travailler seubes
[ 4 ]:u,-ﬂ,ll.'rl.i die vue la vease innovation!

« Des objets
intelligibles,
simples,

qui écartent
tout elitisme
par le style »

CBNEWS: Le 360" a-t-il du sens

POUr vous?

LES 5I5M0: Global, 3607, OK. Mais pas
et fadre un bour sur sob-méme! Car le
comoept peut ftre trés fumews. Nows ado-
rons bien siir lidée de bien gérer la marque,
die la rendre transmissible e de peolonger
wn concept par du pack, de Uarchi... 5i 4
la base, be produit cst solide! Mous avons
abordi ce type de problématique avec
Legrand, par exemple. Dans ce sens, le
360" participe 3 diwelopper la cohérence
de b mangue, via un design homogine,
reconmnalssable, globalisant. En ce sens, cela
sert notre cause d un design qui évolue vers
du simple, du fond, de Mhonndéte.

CHMEWS  Quels sont les grands
enjeux du design actuel et & venir?
LES SISMO: Le design ne doit plus étre
de I'habillage, mais doit se concentrer
sur la base, refier simplicité d'usage du
Frudu:il! &l inaovation. Pour ce faire, les
margques doivent réapprendre i se faire
confiance et i replacer be
produit au ceeur de leur
démarche. La question du
développement durable est
aussd Fun des grands enjeux
du dsﬁign. et la demande
des marques en la ma-
titre et exponenticlle. De
NOUYeaNx wsages Smergent,
comme b fait de conserver
bes ahjets lﬂux |.1:-|‘||_l|!u-1l'|.].'l!.
en les rendant mabiles par
exermple, Il 2 produit une
sorte de retowr & I'éthigue, forcé ou non
qui. idéalement, devrait étre un acquis cf
non un argument marketing, Histoire de
ne pas jouer & de Pécobo ostentatolne.

CB NEWS : En quoi vous, Les Sismao,
répondez-wous i ces enjeux ¥

LES SISMO : Dieux projets récents: ka vais-
selle pour Revol, et be meuble de salle de
bains pour Delpha. Le prember mous a
amenés & clarifier la marque Revol, & lui
redonner confiance en elle et i dévelop-
peer e garmime de 24 pibces puur]rl (=118
sine et [a table. Powr Delpha, nous avons
dessing des meubles de bain écologiques
duim bout b laatre : matériany, fabrication,
utilisation... Le tout a exigé deux ans et
diemi de travail mais, au final, oo meuble
de bain est un moditle décoconception.

CH NEWS: Et votre laboratoire ?
LES S15M0: [| fonctionne trés bien! En
juiim, lors du bancernent du = off » des Diesi-
gner'’s Days, nows exposerons des projets
pmqmcm’s M'ﬁ'uluppéa. avec Saint-Go-
baln®. Dict 1a, nous travalllons svec Claire
Fayolle & la réalisation d'un bivee qui, via
nos dix ans dexistence, nous interroge
sur la question la plus sirmple que l'on se
soit poste pour résoudee un travail,
Propos recuslllis par Anne Melcer
* &k gurkesie Modem, Porii.



