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Ci-dessus, image du département
Tailoring de Burberry,
a droite, chemise Hermeés Sur Mesure.
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p DU COTE DU DESIGN

Les ponts, surtout linguistiques, sont minces
entre singularité et standardisation planétaire.
Volonté de refuser le banal, le commun. Ainsi,
chez Ikea, le géant suédois, c’est a un «sur-
mesure de masse» que 'on est soumis. Pour
prendre «[’exacte mesiure de vos besoins», la
marque est la reine du combinatoire, de 1'évo-
lutif. Et propose des gammes de tissus au meétre
de plus en plus étendues, moins banales, pour
« saisonnaliser son ntérieur ». 1.’édition limi-
tée de I'étagere Billy, revisitée par des des-
igners pour son trentieéme anniversaire, a éte
une exception. La marque se contente de cibler
les particularismes locaux des pays et non |’in-
dividu. Ce dernier peut saffirmer quand il rate
le montage en kit d'un produit, réinventant, par
accident, une forme inattendue. Sinon, il faut

se débrouiller grice au Net, de blogs en sites "

qui proposent des « designs sympas pour diffé-
rencier n'importe quel meuble lkea». Lesley
Pennington, une Canadienne amoureuse de ce
mobilier, a monté une entreprise en ligne de
housses personnalisées pour les canapés. Tout
cela fait I"affaire de la marque, on ne sort pas
du systeme.

Le marketing des entreprises de design
s’oriente nettement vers le do-it-vourself. Ce
slogan, lancé de maniére manifeste et humo-
ristique par le collectif néerlandais Droog
Design dans les années 90, est devenu mains-
tream. Tarkett, marque de revétements de sol,
en témoigne, misant sur le «/00% Home
Made, lauthenticité et la personnalisation »,
en proposant des revétements symbolisant un
«iniérieur qui se personnalise en fonction des
humeurs de ses habifants». Avec deux pro-

duits, Floor in a box ou Starfloor, systémes de
dalles adhesives composables selon son gotit.
Enseigne italienne haut de gamme récemment
installée a Paris, Lago affirme offrir les collec-
tions de mobilier «les plus modulaires du
marché. Exactement comme pour un projer
d'architecture d’intérieur, notre capacité a
bien vous conseiller va dépendre de notre
capacité a bien cerner votre demande, vos
attentes et votre personnalité ». De la psy de
salon, pour un design « composable », de I’en-
semble mural laquée 36e8 au canapé Air
Divani, des cubes qui relevent du jen de
construction aux multiples solutions. Nombre
de marques, de Vitra & Ligne Roset/Cinna en
passant par la grande distribution (Conforama,
Fly) ont adopté ces logiques d’adaptation aux
goiits ou aux couleurs de chacun. Mais [
encore, il s’agit essentiellement de stratégie de
com, et la différence se joue sur le talent des
designers. Difficile de confondre un canapé
original signé d’un sofa informe copié. Car il
est encore valorisant d’exposer dans son salon
un meuble rare, un «signe social », une cuvre
d’art, de ceux que 1’on trouve en éditions tres
limitées dans les galeries comme Kreo, Tools,
etc. Le nombre de galeries de design a Paris a
augmenté, il y a un marché de pieces limitées,
recherchées pour affirmer son standing.

VERS LE «A SA MESURE »

Et si. au fond, la polysémie du mot sur-
mesure, par sa capacité a couvrir  la fois un
spectre trés large et a ignorer les récentes évo-
lutions, €tait un leurre ? Antoine Fenoglio, qui
forme avee Frédéric Lecourt le tandem de des-
igners parisiens Sismo, propose un change-
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ment sémantique: « Le sur-mesure est devenu
la tarte a la créeme. Il n'a plus de sens, recoupe
la customisation, adaptation. Je préfere
lidée d’objet *“a sa mesure” ».

Depuis quelques années, les Sismo se sont
emballés pour les imprimantes 3D, pour la
steréolithographie, ces technologies récentes
qui permettent a (presque) tout un chacun
d’imprimer un objet. « Tout est lié a la capta-
tion numérigue, souligne Antoine Fenoglio.
Aujourd’hui on peut enregistrer des sons, des
images, des vidéos, des modélisations... La
question est de savoir comment les (ransfor-
mer “a notre mesure”. Le sur-mesure clas-
sique donne [impression que quelqu’un
§’intéresse a nous et nous propase un produit.
Alors que la technologie est en train d’ame-
ner idée que I'individu se penche vers ses
propres besoins et fabrigue quelque chose a
sa mesure, qui dépasse le gadget. » Et de citer
les derniéres recherches, I'imprimante a béton
qui pourrait réaliser des maisons ou le projet
d’imprimante alimentaire. Optimiste, il
estime qu'il «ne faut jamais se préoccuper
des problemes techniques. Si on focalise sur
la question des matiéeres, encere chéres, on
n’avance pas». Les Sismo, pour qui la ques-
tion du sur-mesure/a notre mesure constitue le
pole recherche de leur agence, ont pourtant
esquissé quelques essais formels: des vanités
high-tech, modé¢lisations de cranes passées
par un IRM et imprimées ensuite en 3D, ou,
avee la société Made in Design, des «pieces
d’identit€ », visages captés par scanner el
reproduits sur des médailles.

Serions-nous face a une révolution post
industrielle, ou le consommateur deviendrait

microproducteur? Antoine Fenoglio estime
que, si le processus semble inévitable, le sec-
teur industriel est encore timide face a ces
bouleversements technologiques: « Certains
en sont encore au niveau de Kodak dans les
années 60, qui n’a pas su anticiper les chan-
gements dans ['usage de la photographie ».
Les titonnements, comme ceux des Sismo,
encore rares, prouvent néanmoins que le
potentiel de création tend vers I'infini, que
les codes préeétablis par ’histoire du design
industriel s’en voient chamboulés. Puisque
I’information est aujourd’hui quasi-immé-
diate, pourquoi les objets de demain ne
seraient-ils pas des amoncellements de créa-
tions, le pied d’une lampe ayant été créé par
un quidam, I’abat-jour et le systéme élec-
trique par d’autres? Antoine Fenoglio ima-
gine la possibilité de «réseaux sociaux
d’objets, de plateformes de micro-des-
Igning » ou les Kits et les conseils de fabrica-
tion s’échangeraient. Et compare la situation
possible au monde de la musique: « On peit
imaginer une nébuleuse de production, des
milliards d’individus qui créeront et partage-
ront les informations. Et puis, quelques
majors qui tenteront de truster la produc-
tion ». Que deviendrait alors le designer, dont
le role est aujourd’hui de «créer des
objets » ! « Cela va le repositionner dans son
réle. Il s’occupera probablement moins de
formes et de dessins que de questions théo-
riques. Et oubliera la matiere physique pour
se devouer a la matiere grise. » Ou, & contre-
courant de productions « futuro-vernacu-
laires », il se distinguera par son inventivité
et sa bonne mesurc. @

Ci-dessus, visuel présentant un costume

Hermés Sur Mesure décomposé.
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